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جهت بحث   صرفامثالهاي مورد بررسی، 

.کارشناسی و انتقال مفهوم است

 بیان روشن را نظرم اینکه فرض با کردند می انتقاد شدیدا من کار از دوستان که هنگامی
 زندگی تمامی که کرد کمک من به تفکري طرز چنین.دادم می ایشان به را حق ام نکرده
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The Law of Focus

Anti-brand Advertising

  بــازاریابی، در مفـــهــوم تــریــن اثــــرگـذار
 شکل[.است مشتریان ذهن در اي کلمه داشتن
  اما .است زمان گذر به وابــــسته کلمه این گیري
.]است بند زدنی پلک به آن کردن منهدم
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کارکـرد تبلیـغات در مدیـریت برند

.کمک نمی کندتبلیغات بــه برندســازي •
.کمــک می کنـــد برندسازيتبلیغات به • .کمــک می کنـــد برندسازيتبلیغات به •
. می کنـــد محـافظتتبلیغات از بــرنــد •
. مــی کـــــند تخریببرنــد را تبلیغات•

برند سـاخت به بعــدي تــک نگــرش
دیــوارکـوتـاه هاي بازاریـــابی ایــران
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 رنگ نظر از آبجوها از بسیاري

 .هستند یکسان تقریبا مزه و
 لیوان، دو نوشیدن از بعد حتی لیوان، دو نوشیدن از بعد حتی
 توانند نمی هم ها اي حرفه
 تشخیص را دو آن میان فرق
  که است معنی بدان این .دهند

 حال در واقع در کننده مصرف
                                                           .است تبلیغات نوشیدن



ضد برندحوزه هاي بروز خطا در تبلیغات 
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براي نابودي شرکت راه هاي ساده تري مثل تبلیغات وجود دارد

.کیفیت نداردالبته اگر محصول شما ... 



تــبلـیـــغــات درابــهــام
عــیــار تــمـام هـاي دروغ

Anti-brand Advertising
گونه شناسی غیرواقع گویی ها

عــیــار تــمـام هـاي دروغ

مخاطب کردن متوقع:نتیجه



کپی هاي گذرا•
کپی هاي اقتباسی•
کپی هاي دست کاري شده•

سطوح کپی هاي تبلیغاتی در ایران
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کپی هاي اقتباسی
کپی هاي دست کاري شده•
هاي دنباله روي  کپی •

کپی هاي ماندگار•
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مارشال مک لوهان

.همان پیام است رسانه



آیا کلاس رسانه بر برند شرکت اثر ندارد؟•
آیا نوع تابلوي تبلیغاتی بر برند اثر نـدارد؟•
آیا رویکرد نشریات بر برند اثر نــــدارد؟•
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!به این سوالات بیاندیشیم

آیا رویکرد نشریات بر برند اثر نــــدارد؟•
...  آیا •
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استفاده از تصاویر نخ نما و آرشیوي•
غلـــط امــلایی در تــبلیـــغات•

برخی از ظرایف ساخت تبلیغ

غلـــط امــلایی در تــبلیـــغات•
بـازیگــرهاانتــخــاب نادرســت •
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تبلیغات در ذهن مردم عنصري  
اما به عنوان . مزاحم در زندگی است
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تبلیغات در ذهن مردم عنصري  
اما به عنوان . مزاحم در زندگی است

.بخشی از زندگی به حساب می آید

.را نمی بخشندسو استفاده کننده اما مردم  
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آیا براي مخاطب ایجاد مزاحمت نمی کنیم•

!به این سوالات بیاندیشیم
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!به این سوالات بیاندیشیم

آیا براي مخاطب ایجاد مزاحمت نمی کنیم•
آیا مخــاطب را سطـح پایین نمی گیـریمآیا مخــاطب را سطـح پایین نمی گیـریم•

)دهد می خرید دستور( گیرد می تصمیم کسی چه•
خرد مــــی کســــی چه•
کند می مصرف کـسی چه•



ویژگی هاي محصول
 محصولواقعیتی را در مورد 
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ویژگی هاي محصول
 محصولواقعیتی را در مورد 

.توصیف می کند

منافع محصول
  مشتريامتیازي است که به 
.تعلق می گیرد



براي تشویق فروش یا خرید محصول کوتاه مدت هاي محرك 
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مشتریانمشتریان

واسطه هاواسطه ها

کارمندانکارمندان



؟هسـتکمـپین تبلیـغاتی چه چیـزي  
  تبلیغات مختلف هاي شاخه در منسجم و هماهنگ ریزي برنامه تبلیغات کمپین

 به مشخص زمانبندي با و مرتبط مجموعه یک بصورت آنها اجراي همراه به
  .باشد می فروش و بازاریابی اهداف پیشبرد و بهتر گذاري تاثیر منظور
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مورد  ATLرا به اندازه رسانه هاي BTLرسانه هاي 
.توجه قرار دهیم
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نمــونه کـــارهاي تقلبی•

ملاحظات در گزینش شرکت

نمــونه کـــارهاي تقلبی•
تعهدات بالاتر از حد توان•
ورود زیبــا با هــنرمندان•
تک بعدي نگري مدیر در مباحث مالی•
شرکــت هاي واســـطه•



تبلیغات از نگاه مدیران

...و  B2B/ مدیران بی اعتقاد •

مدیران نمایشگاهی/ مدیران تبلیغات در مواقع بحرانی •
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مدیران نمایشگاهی/ مدیران تبلیغات در مواقع بحرانی •

مدیران تبلیغاتی و متکی به تبلیغات•
مدیران معقول•



www.KafeMarketing.com
Mj_mohammadian@yahoo.com



 از آلاتماشین شوند،می تبدیل ویرانه به زمان گذر با ساختمانها
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 از آلاتماشین شوند،می تبدیل ویرانه به زمان گذر با ساختمانها
ماند می زنده که چیزيتنها و میرندمیآدمها روند،می بین

.استتجاري خوشنام نامهاي
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